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MUZIKAS NOZIME MUSDIENU LATVIJA

ALEKSANDRA VDOVENKO

Miizika ir sastopama gandriz ik uz sola: radio, reklamas, filmas, pasakumos, baros un citur. Sobrid ir
piecejamas ari dazadas platformas un aplikacijas (pieméram, Spotify un Apple music). Tas mé&s varam
izvél&ties, lai ar paris klikskiem datora vai pirkstu pieskarieniem kada no savam viediericém izveidotu sev
ttkamu atskanosanas sarakstu un dotos ikdienas gaitas, klausoties muziku austinas vai izmantojot
parnésajamus skalrunus auto salona un citur. Statista.com pieejamais grafiks liecina, ka Amerikas
Savienotajas valstts no 2015. Iidz 2017. gadam vidgjais miuzikas klausiSanas stundu skaits nedg€la ir
pieaudzis no 23.5 1idz 32.1 stundai.® Savukart Lielbritanija no 2011. gada pirma ceturkspa lidz 2017. gada
treSajam ceturksnim taustams CD disks ka miizikas patérina veids ir samazinajies no 37% lidz 18%. Tai pasa
laika jebkurs digitals patérin$ ir pieaudzis no 25% lidz 36%. Bezmaksas legalas strauméSanas lictojums ir
pieaudzis no 7% lidz 24%.? Tatad mizikas piecjamiba péd&jo gadu laika ir kluvusi plasaka un mizika —
pieprasitaka. Ari tas patéréSanas veids ir mainijies Iidz ar jaunu tehnologiju ‘ienaks$anu’ misdienu cilvéka
dzive.

Runajot par muzikas butibu, bitu jasak ar jautajumiem, kad cilvéki sak klausities miiziku un kapéc tie
vispar klausas, izjit un izbauda miziku? Domaju, ka tas ir tapéc, ka miizika vai skana ir cilvéka dzives
sastavdala jau agra bérniba. Maminas saviem zidainiem dungo Siipuldziesmas, lai tie nomierinatos un
aizmigtu. Gan personigaja dzivé, gan starp interneta pieejamajiem video var novérot pietiekami daudz
situaciju, kad bérni pamostas, aizmieg, dejo, priecdjas vai raud, izdzirdot konkrétu dziesmu, vai kur mazi
bérni, vel 1sti neprazdami staigat, brasi kustas 1idzi dziesmas ritmam. Ar1 es biju viena no Siem berniem, kura
turgjas pie galda un dejoja l1dzi muzikas klipiem. Bérnam pieaugot, miizika tiek bieZi izmantota ka lidzeklis,
ka atrak iemacit ko jaunu. Ka pirmo no anglu valodas apguves atceros un joprojam varu nodziedat daudziem
zinamo alfabéta dziesminu.® * Tatad spéja analizet ritmu un iegaumét melodiju ir jau cilvéka smadzenu
darbibas pamatos. Tade] nesaskarties ar miiziku, to neizbaudot visas savas dzives laika kaut reizi, ir praktiski
neiesp&jami, ja vien cilvékam konkrétu apstaklu dé] tas nav iesp&ams (pieméram, muzikalas anhedonijas,
kas ir patologiska nespéja just patiku vai prieku dzirdot miziku, gadijuma).’

Mizika ir plass makslas izpausmes veids, kur cilvekam ir iesp&ja mekl&t un atrast paral€les. Loti biezi
miiziki intervijas atklaj, ka vinu mérkis bija dziesma paust konkrétas emocijas, stastu vai domas un nodot to
savam klausitajam. Savukart klausitajam, izdzirdot dziesmu ar vestijumu, kas vipam ir saistoSs, rodas

psihologiski svariga apzina, ka vin$ tads nav viens un ir vél kads, kas tapat jlitas un ir piedzivojis to pasu.



Sis paraléles, manuprat, ir viens no svarigakajiem elementiem, kas veido ipasu, neredzamu un
neizskaidrojamu saikni starp miizikiem un klausitajiem.

Muziki ir pateicigi faniem par atbalstu, kas palidz miuzikiem turpinat darit savu darbu ar prieku, jo
kads to noverte. Fani parasti ir pateicigi par miizika un vina/vinas raditas miizikas eksistenci. Tatad miizika
ir veids ka paust un sajust emocijas, jo ta saista cilvékus emocionali. Pieteikties korT, veidot grupu vai doties
uz koncertiem ir tikai dala no iesp&am, ka satikt jaunus cilvékus vai labi pavadit laiku ar draugiem. Man,
pieméram, sarunu ar tikko iepazitu cilveéku ir vieglak uzturet, ja mums ir vismaz viens kopigs iecienitakais
miuzikis, grupa, dziesma vai Iidziga miuizikas gaume. Socialajos tiklos ir iespgjams atrast fanu grupas un
fanus teju katram miizikim.* ” Sie cilveki atrod viens otru un apvienojas, lai apbrinotu un priecatos par savu
elku. Ta rezultata cilveki biezi vien sadraudzgjas un iegist ar1 draugus arzemes, ko dodas apciemot vai satikt
kada koncerta.® Koncertos var sajust kopibas sajutu bridi, kad pulis dzied lidzi dziesmam. Cilveki ir
atbrivoti, laimigi un dejo. Vai arT ir tas Tpasais bridis, kad vienalga kur — bara, ballité vai cita publiska vieta,
izdzirdot kadu no kompanijas milakajam dziesmam, paradas tulit€js prieks, atveértiba un visa kompanija sak
dejot un dziedat 11dzi dziesmai. Tatad miizika vieno un satuvina cilvékus.

Veids, ka més katrs patéréjam, veért§jam un izprotam muziku, Visticamak, ari turpmak atskirsies.
Tomeér tas nemainis to, ka miizika ir svariga, jo ta ir gan garigas kultiras, gan kultiiras mantojuma
neatnemama sastavdala. Mizika bija, ir un arT turpinas but elements, kas sniedz pamatvajadzibas sabiedribai,
to vienojot. Ta veido un attista personibu, sniedz komunikacijas un viedokla pausanas iesp&ju. Miizika lauj
satikt dazadus un interesantus cilveékus, paplasinat draugu loku un ieraudzit pasauli no dazadiem

skatupunktiem.

References

[1] Félikss Ricters (Felix Richter) Technology Drives Increase in Music Consumption 7.11.2017 legUts no:
https://www.statista.com/chart/11728/weekly-music-consumption/ (skatits 17.09.2018)

[2]1 Music consumption in Great Britain from 1st quarter 2011 to 3rd quarter 2017, by format legits no:
https://www.statista.com/statistics/289089/music-consumption-

in-great-britain-by-format/ (skatits 17.09.2018)

[3] https://www.youtube.com/watch?v=vyl4zsJ8vYk (skatits 17.09.2018)

[4] https://www.youtube.com/watch?v=75p-NgYKgNo (skatits 17.09.2018)

[5] Divija Abhata (Divya Abhat) Inside the Heads of People Who Don't Like Music 10.03.2017 legUts no:
https://www.theatlantic.com/health/archive/2017/03/
please-dont-stop-the-music-or-do-stop-the-music-i-dont-really-mind/519099/ (skatits 17.09.2018)
[6] https://www.instagram.com/dualipafansofficial/?hl=en (skatits 11.11.2018)

[71 https://www.instagram.com/brainstormfan_rus/?hl=en (skatTts 11.11.2018)

[8] CelebMix ‘Why internet friends and fandoms are so awesome’ 10.04. 2018 https://celebmix.com/internet-friends-
fandoms-awesome/ (skatits 17.09.2018)


https://www.youtube.com/watch?v=75p-N9YKqNo
https://www.theatlantic.com/health/archive/2017/03/please-dont-stop-the-music-or-do-stop-the-music-i-dont-really-mind/519099/
https://www.theatlantic.com/health/archive/2017/03/please-dont-stop-the-music-or-do-stop-the-music-i-dont-really-mind/519099/
https://www.instagram.com/dualipafansofficial/?hl=en
https://www.instagram.com/brainstormfan_rus/?hl=en
https://celebmix.com/internet-friends-fandoms-awesome/
https://celebmix.com/internet-friends-fandoms-awesome/

LATVIJAS NACIONALA KINO CENTRA
KULTURAS RAKSTUROJUMS

SANDIJA SPRINCE

Nacionalais Kino centrs ir kultiiras ministra parraudziba esoSa valsts parvaldes iestade. Organizacija
atrodas plaukuma stadija. Par to liecina fakts, ka kops 2010. gada Valsts atbalsts Nacionalajam kino centram
ir audzis no gandriz diviem miljoniem eiro lidz desmit miljoniem eiro.! Organizicija pievérias masu
kultiras izpausmém. Ta ir plasi pieejama, jo jebkurS to var izp&tit un nav vajadziba Tpasam zinasanam vai
ritualiem, lai saprastu to. Varétu teikt, ka Nacionala Kino centra, tapat ka masu kultiiras, raksturigaka pazime
ir sabiedribas orientacija uz izklaidi, kas tiek izvirzits ka kino merkis.® Ta ir valstiska iestade, kas vélas
attistit Latvijas kino klasiska cela. Nacionala Kino centra arhetips varétu biit “raditajs” — makslinieks ar
spilgtu izteli un izteiktu radoSumu, kas iedomato var art paveikt. Galvenas Nacionala Kino centra funkcijas
ir administrét kino un filmu nozarei paredzetos valsts budzeta Iidzeklus un veicinat Latvijas kino un filmu
nozares ilgtsp&jigu attistibu un konkurétspeju.’

Organizacijai ir centralizéts varas sadalijums, jo ta ir vérsta uz vienu konkrétu mérki — Latvijas kino
attistibu un to parvalda viena iestade. Kino centrs ir versts uz sabiedribu un kino izplatiSanu ne tikai Latvija,
bet pasaulé. Ta rezultata iestade ir orientéta uz kolektivo labumu. Personigi, domajot par latviesu kino, I1dz
apméram 2016. gadam vienigais, kas naca prata, bija paris vesturiskas filmas, pieméram, “Rigas sargi” vai
“Serzanta Lapina atgrieSanas”. Tomér p&déjo divu gadu laika latviesi ir eksperiment&jusi ar filmu veidosanu,
un organizacija ir devusi priekSroku ne tikai vesturiskam filmam, bet arm komédijam, trilleriem un pat
animacijas filmam.* No ta izriet, ka organizacija ir tendéta uz novofiliju. Manuprat, pec Hofstedes izvirzitas
kultirdimensijas, organizacijas kultira ir drizak maskulina, jo ta ir mérktieciga un nav tik loti orientéta uz
attiecibam.” Organizacija ir orientéta uz ilgtermina darbibu. Tas ir minéts ka viens no $is organizacijas
mérkiem — veicinat kino ilgtsp€jigu attistibu. Centra saistibas ir atvértas, un par to liecina fakts, ka §is
organizacijas parstavji ir gatavi finansét filmas, kas ne tikai parada valsts vesturi, bet arT miisdienu attiecibas
starp pariem (pieméram, filma “Svingeri”). Latvijas simtgades svinibu rezultata, varétu teikt, ka iestades
laika pamatorientacija ir vienlaiciga. Pat, atverot organizacijas majaslapu, pirmais, ko var pamanit ir fakts,

ka tiks izlaistas seSpadsmit jaunas filmas.



Nacionala Kino centra galvenas kultiirvértibas pedgjos tris Cetrus gadus varétu apzimét ka nacionalas.
Ar kino palidzibu tiek atklata Latvijas vésture, latvieSu uzskati un humora izjiita. Viens no vislielakajiem
mitiem varétu bt saistits ar filmu budzetu.

Cilveki médz uzskatit, ka arT latvieSu kinofilmu budzZets ir saméra liels. Tomé&r Nacionala Kino centra
budzets gada var€tu bit vid€ji 7 miljoni eiro, kas Holivuda ir apméram vienas filmas budzets. Ta ka
organizacija ir valstiska iestade, ka tas simbolu varétu uzskatit Latvijas valsts gerboni. Par Kino centra
tradiciju/svétkiem varétu pienemt popularos kinofestivalus, (pieméram, Rigas Starptautisko kino festivalu,
filmu festivalu 2ANNAS un citus).

Nacionalais Kino centrs ir kultiras ministra parraudziba esosa valsts parvaldes iestade, kuras mérkis ir
administrét kino un filmu nozarei paredzetos valsts budzeta lidzeklus. Organizacijas raksturigaka pazime ir
orientacija uz izklaidi. Ta ir valstiska iestade, kas vélas attistit Latvijas kino, radot jaunas un saistoSas filmas.
Kino centrs ir versts uz sabiedribu un kino izplatiSanu ne tikai Latvija, bet arT pasaulé. Pe€d€jo divu gadu
laika simtgades iespaida organizacijas dalibnieki ir eksperiment&usi ar filmu finanséSanu un devusi
prieksroku ne tikai vEsturiskam filmam, bet arTt komédijam, trilleriem un pat animacijas filmam.

Nacionalais Kino centrs, manuprat, ir loti svarigs ari musdienas. Ka attistas arzemju Kino, ta batu
jaattistas arT latvieSu kino.® Nacionalais Kino centrs ne tikai finansé filmas, kas ir vienkarsas un aktualas, bet
ar1 tadas filmas, kas gan v&sturi, gan latvieSus ka tautu atklaj no citas puses. LatvieSu tauta nav vienkarsi
viena no Baltijas skumjakajam valstim, bet arT spg uztvert dzivi ar humoru, ironiz&t un attélot to filmas ka,
pieméram, “Blézi” un “Homo Novus”. P&c manam domam, Nacionalais Kino centrs ir palidzgjis attistities

Latvijas kino un varbiit nakotn€ pat laus sacensties ar arzemju filmu gravejiem.
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LETA FOTO KULTURAS RAKSTUROJUMS

SINTHJA MAKOVSKA

“LETA Foto” jeb “Latvijas telegrafa agenturas” fotografijas nodala, kaut ari daudz jaunaka par pasu
uznémumu, pirmos solus spéra divdesmita gadsimta pirmaja pus€. “LETA” ir dzimusi jau 1919. gada, tacu
zem cita nosaukuma — “Latopress”. Savukart uznémuma foto nodala tika dibinata vairakus gadus vélak —
1931. gada. Tas notika tadel, ka strauji pieauga pieprasijjums péc vizualajiem materialiem, kas biitu derigi
gan Latvija, gan pasaule.! “LETA Foto” ka miisdienu organizacija tika atjaunota tikai 2005. gada.® Sobrid
vairakus radoSus laucinus — portretu, kultiiras, sporta pasakumu, zinu, dabas un Citus — agenttiru parstav
Getri fotografi.? Rakstot o darbu, mans uzdevums bija izveidot §s organizacijas kultiiras raksturojumu un
raksturot tas kultirelementus no dazadiem aspektiem.

Ir interesanti analiz&t $is organizacijas kultirgenézi. Nemot véra, ka dota informacija ir pieejama tikai
par to, ka foto nodalas dzimsana saistita gan ar 1931. gadu, gan 2005. gadu, var piepemt, ka fotografijas
sadala vienu reizi jau bija piedzivojusi bojaeju. Proti, 2005. gads var but “LETA Foto” pardzimsanas gads.
Savukart tagad, manuprat, ta atrodas uzplaukuma stadija, kur organizacija ir ieguvusi stabilitati un nav
nekadu pazimju, kas noraditu, ka tuvojas bojaeja. “LETA Foto” ir arT masu kultiiras sastavdala, jo jau no
pasa sakuma ta tika radita ar domu masveida patérinam sasniegt péc iespgjas vairak cilvéku. Lai apgitu $is
kulttras informaciju, nav vajadzigas papildus zinaSanas. Ta ir plasi pieejama un viegli uztverama, jo tas ir
galvenais preses merkis.® Péc arhetipa “LETA Foto” varétu bt raditajs. Fotografi parasti vélas
paSizpausties, sasniegt kadu viziju vai radit ko augstvertigu. Ta ka ta ir masu kultiiras sastavdala un §is
fotografijas sasniedz tikstoSiem cilvéku, ir svarigi piedavat kaut ko kvalitativu, jo viduvgo neviens
neatceresies.*

Parejot uz kulttirdimensiju aprakstu, jaapskatas psihologa Geerta Hofstedes kultiiras dimensiju modeli.
Taja tiek aplikoti vairaki aspekti: individualisms pret kolektivisms, maskulinitate pret femininitati, Tstermina
pamatorientacija pret ilgtermina orientaciju. Manuprat, “LETA Foto” ir organizacija, kur dominé
individualisms. Lai arT fotografiem nav pilniga kontrole par radoSo izpausmi, katrs fotografs darbojas ka
individs, neatkarigi no kolégiem. Tapat taja dominé femininitate, jo organizacijas mérkis ir sadarboties un
veidot attiecibas ar citiem, tad€jadi guistot uzticibu un pelnot iztiku. Tapat uznémuma virieSiem un sievietém

ir vienlidzigas tiesibas, un tris no &etriem fotografiem ir sievietes.”



“LETA Foto” atkariba no klienta ir iesp€jamas gan Tslaicigas, gan ilglaicigas saistibas. Tomeér,
manuprat, katra projekta galvenais meérkis ir ilglaiciga un cieSa sadarbiba, orient€joties uz noturibu. Tadg]
$im uzpémumam ir tik daudz pastavigu klientu (pieméram, “Delfi”, “TVNET”, “LTV” un citi).®
Organizacijai drizak raksturiga centralizéta vara, jo galvenos 1émumus pienem vaditaja Elita Cirule. Vipa ar1
uzklausa klientu vélmes, ko p&c tam realizé talak.” Vide nosaka visu fotografijas procesu un rezultatu; viss ir
atkarigs no apstakliem un, ietekmgjoties no tiem, fotografi pielagojas, lai raditu vislabako rezultatu. Tatad
var teikt, ka arpasaulei un videi ir arkartigi liela nozZime organizacijas ikdiena. No ta ir atkarigs, vai
organizacijas parstavji kaut ko sasniedz un gist reputaciju, kas, manuprat, ir svarigakais atalgojums
fotografa darba. Es izsecinaju vairakas kulttiras normas, ta¢u galvena no tam ir uznpemt sociali neitralus
att€lus, kas situaciju atspogulo neitrali. Iepazistoties ar dazadiem projektiem, var redzet, ka organizacija
cenSas iemiiZinat ari tautai svarigus mirklus (pieméram, Dziesmu svétkus, pirms véléSanu kampasas u. tml.).

“LETA Foto” ir organizacija, kas cenSas notikumus att€lot neitrali un dibinat jaunas attiecibas,

tadgjadi gustot reputaciju. Pavisam noteikti var teikt, ka “LETA Foto” noriets ir vél talu.
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APAVU ZIMOLA ,INCH2” KULTURANALIZE

ANETE VITOLA

LatvieSu zimols INCH2 specializ&jas augstvertigu viriskiga stila sievieSu un virieSu apavu razosana.
Zimols izveidots 2015. gada, un ta dibinataji ir Eduards un Olga Petersoni. INCH2 apavi ir izsmalcinats un
rapigs kvalificétu amatnieku roku darbs, un to razosana tiek izmantotas tikai augstakas kvalitates ada no
Italijas un Holandes. Apavu zoles forma un dizains ir unikals, jo veidots speciali priek§ INCH2.

Izpétot zZimolu un ta sasniegumus, var pienemt, ka zimols péc O. Spenglera kultiirgenézes iedalfjuma ir
uzplaukuma stadija, jo ir guvis starptautisku atpazistamibu. Uz to norada fakts, ka vienigais kontinents, kur
lidz Sim nav bijis neviena INCH2 pasiitijuma, ir Antarktida. Par uzplaukuma stadiju liecina ar1 ievérojami
rezultati pardosanas sféra. Black Friday ( no anglu val. — melna piektdiena) izpardoSanu laika, vienas dienas
laika tikai tieSsaisté zZimols guva ien€mumus 555 000 eiro apméra. Nemot vera, ka $adu rezultatu zimolam
izdevies sasniegt tikai caur vienu pardoSanas kanalu, proti, INCH2 interneta veikalu, tas ir ne vien
kompanijas pardosanas rekords, bet arT bezprecedenta gadijums Latvijas vEsturg.

Zimola parstavji sevi pozicioné starp masu produkcijas tirgu un luksusa apavu segmentu. SievieSu
apavu cenas vidgji ir 300,- eur un viriesu — vidgji 380,- eur. Tomér cena var mainities, veicot individualus un
personaliz&tus pasttijumus. Manuprat, zimola produktu augsta kvalitate un lidz ar to cena, kas ir augstaka
par vidgjo masu produkcijas cenu (par ~ 80,- eur), parliecinosi pierada, ka zimols neietilpst masu
produkcijas kategorija. Luksus zimola statusam, ka produkcija lielakoties ir pieejama un tiks izveleta tikai
nelielas sabiedribas dalas vidii, INCH2 pietuvina ari fakts, ka apavus, kuru cena ir virs 150,- eiro, izvélas

tikai 2% Latvijas iedzivotaju.
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To atklaj veikalu tikla Euroskor un sabiedriskas domas pétijumu centra SKDS veiktais p&tijjums. Zimols
aktivi darbojas interneta vide, seko lidzi jaunakajam tendencém un pielieto tas, lai turpinatu attistities. Tas
lauj secinat, ka INCH2 doming& novofilijas tendence.

“Misu speks ir elasttba un mums nav izveidojusies rezistence pret inovacijam. MEs uztveram
aktualakas e-komercijas tendences un lieckam tam stradat miisu laba,” ta izteicas zimola INCH2 parstavji
zurnala FORBES intervija. Uznémums ir stabils, konkurétsp&jigs un tendéts uz sasniegumiem un materialu
atalgojumu. Tam ir ari tendence uz izaugsmi, kas ir maskulinitates iezimes. Par to liecina ari INCH2
potenciala klienta raksturojums: adas apavi ir paredzeti sievieteém, kuras ir iecienijusas viriskigu jeb “a la
garcon” (no francu val.- viesmilis, z&ns) stilu, un virieSiem, kuri neaizmirst par eleganci detalas.

Tomér zimols pauz ari femininitati (piem&ram, apaviem ir lakonisks dizains, un liela dala modelu ir
unisekss stila). Tas liek secinat, ka zZimols sievieti un virieti nostada vienlidzigas pozicijas, uzsverot, ka ari
sieviete var but spéciga un ietekmiga. Butiska femininitates pazime ir ari zimola atticksme pret kladam, ko
INCH2 uztver ka pozitivu impulsu turpmakajai darbibai.

Izveloties kvalitativus un ilgi kalpojoSus materialus un apavu razosanu uzticot rupigi izv€létiem savas
jomas specialistiem, zZimols, manuprat, pauz ilgtermina pamatorientaciju. Izv€loties sadarbibas partnerus,
zimols prieksroku dod ripnicam Portugalé un Italija. Tas tika izveletas, pateicoties So valstu meistariem un
ar1 apavu razoSanas tradiciju, pieredzes un zinasanu dél. Tas lauj secinat, ka INCH2 ir uzp@€mums, kam riip
ilgtermina vertibas. Ari tas, ka INCH2 aktivi blivé nakotnes planus, liecina par uznp@muma viziju pastavet
ilgtermina. INCH2 plano paplasinat sortimentu un iepriecinat klientus ar ikdienas apgérbu liniju, aksesuaru
kolekciju ne tikai damam, bet arT kungiem, un atvért veikalus arpus Latvijas, lai cilvékiem visa pasaul biitu
iesp&ja redzet harismatisko apavu kvalitati, ar ko zZimols lepojas. Tapat organizacijas parstavji cer uz iespgju
realiz&t apavu izgatavoSanu Latvija.

Vinu produkciju INCH2 internetveikala iesp&jams iegadaties no jebkuras pasaules valsts. Tas liecina,
ka zimols ir atvérts sadarbibai ar visu pasauli. Zimola galvenas vértibas ir augsta kvalitate un originalitate,
personiba un individs, ko INCH2 piedava atspogulot un izcelt ar apavu palidzibu. Zimola galvenais ietekmes
l[idzeklis ir interneta vide, kur $is organizacijas parstavji aktivi darbojas gan majaslapa/ internetveikala, gan
aplikacija Instagram un interneta vietné Facebook. Tris gadu laika zimolam ir izdevies piesaistit vairak neka
piecsimt tikstoSus lojalu socialo tiklu sekotaju un apméram piecpadsmit miljonus unikalu ikménesa INCH2
majaslapas lietotajus.

Pateicoties musdienu tehnologijam, uzpémumam izdevies loti 1sa laika gut atpazistamibu un
ievérojamu pelpu. Tas liecina par rupigi izstradatu biznesa strat€giju, darba organizaciju un atvértibu
inovacijam un sadarbibai ar citu valstu profesionaliem. Uzp€mums nemitigi aug un attistas, regulari
piedavajot klientiem jaunas apavu Iinijas un paplasinot savu sortimentu ari ar jaunam apgérba un aksesuaru

kolekcijam. Teprieks analiz&tie un minétie fakti lauj secinat, ka INCH2 ir veiksmiga biznesa piemérs.
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+DRAUGIEM.LV”" ORGANIZACIJAS
KULTURANALIZE

AMANDA KALITA

Draugiem.lv ir Latvijas socialais medijs, kas tika atvérts 2004. gada.® Tas ir viens no trispadsmit
uzpémumiem, kas pieder uznémumu kopai Draugiem Group. Socialajam tiklam sakotngji tika novéroti
strauji panakumi. Pirma gada laika registréto lietotaju skaits parsniedza 200 000.? Sobrid registréto lietotaju
skaits parsniedz 1,2 miljonus. Vairak neka puse ir Latvijas iedzivotaji, tadel var secinat, ka portals ir svariga
Latvijas masu kultiras dala.® 2014. gada draugiem.lv vél joprojam bija tresais meklétakais socialais portals
Latvija. Tomér Sobrid tas atrodas degradacijas posma, par Ko liecina strauji sarukusais lietotaju skaits. Tagad
portals ierindojas vairs tikai divdesmit pirmaja vieta starp socialajiem tikliem Latvija.>* Socialaja portala var
sazinaties registréto lietotaju sabiedribas ietvaros. Piedevam portals palidz nodot dazada rakstura informaciju
ar teksta, att€lu, mizikas, literatiiras, u.c. palidzibu. Tas pierada, ka draugiem.lv pilda svarigu lomu Latvijas
kultara, pildot gan komunikacijas, gan informacijas kultiiras veidosanas funkcijas.

Draugiem.lv galvenos 1émumus pienem direktore un divi valdes locekli. Tas apstiprina secinajumu,
ka draugiem.lv ir centralizétas varas organizacija.” Organizacija dominé feminina kultdra. Draugiem.lv
galvenos 1émumus piepem sieviete, darbinieku dzimumu skaits ir vienlidzigs, un ar1 viena nozar€ ir vairaki
atbildigie, kas sava starpa ir vienlidzigi.’ So socialo mediju organizaciju raksturo kolektivisma dimensija, un
par to liecina draugiem.lv sadarbiba ar dazadam organizacijam (pieméram, National Geographic).® Var
pienemt, ka organizacija ir tendéta uz novofiliju, jo uznémums atbalsta dazadas inovacijas interneta biznesa.’
Draugiem.lv ir organizacija, kuras kultiira ir vérsta uz baudu. Iemesls §im pienémumam ir viss socialaja tikla
piedavatais: spéles, domubiedri, pasakumi u.c. Citadi sakot, portals ir veidots cilvéku izklaidei. P&c
Trompenara izvirzita kulttratskiribu modela, draugiem.lv, manuprat, pieder pie inkubatora tipa. Pirmkart,
attiecibas starp darbiniekiem ir neformalas un personigas, jo veidojas no kopigiem radoSiem procesiem.
Otrkart, autoritaru statusu sasniedz individi, kas demonstré radoSumu un izaugsmi. Treskart, ierosinatais
domasanas veids ir radoSs un iedvesmojoss. Ceturtkart, attiecksme pret cilvékiem ir ka pret Iidzautoriem.
Visbeidzot, parmainas tiek sekmétas, improvizgjot.” Tadgjadi draugiem.lv vienigais parmaigu parbaudes

veids ir, risk&jot, improvizgjot un laujot lietotajiem biit Ziirijai.’
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Balstoties uz G. Hofstedes kultaras slaniem, draugiem.lv simboli ir tas logo, kas atbilsto§i nosaukumam ir
tris cilvéku siluetu kopums, un ari oranza krasa, kas simboliz€ siltumu un energiju, un ir populara krasa
jauniesu vida.” ® Talak, nakamaja slani ietilpst timekla vietnes dzimSanas dienas svinibas, kur tiek iesaistiti
gan lietotdji, gan veidotaji.” Uzneémuma svarigakais notikums ir kompanijas dzimsanas dienas atzimesana.
Savukart organizacijas varoni sakotngji, ka to pauz veidotaji, bija friendster.com. Tomér, laikam ejot, ta ir
kompanija Facebook, kas ir globala socialo mediju platform, péc kuras panakumiem tiecas lielaka dala
kompaniju. Par Facebook panakumiem liecina statistika, jo ar vairak neka diviem miljoniem aktivu lietotaju,
tas ir lietotakais socialais medijs pasaulg.’

Uznémums draugiem.lv kultiirgenézes cikla uzplaukuma stadija bija vispopularakais socialais tikls
Latvija. Kultiira iezim&jas modernas un masu kulttiras Tpatnibas. Draugiem.lv ir kompanija, kuras gaisotne
ir atbrivota, radosa un pozitiva. Tomér, péc manam domam, sociala medija Sobrid esosa degradacija ir
neizb&égams process, jo portalam nav uz augsSu vérsta tendence un ir pasi griti konkurét ar miisdienas

vispasaules pieejamo socialo mediju klastu.
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DZIEDATAJAS MARAS UPMANES-
HOLSTEINES DAILRADE

PAULA SLIPA

Mara Upmane-Holsteine ir dzimusi 1984. gada 24. augusta Riga. Dziedatajai paslaik ir trisdesmit Cetri
gadi.! Piecpadsmit gadus vina ir miizikas grupas Astro’'n'out soliste un viena no dziesmu autorem.? Mara
uzsaka savu darbibu grupa ar alternativa roka un indie skanam, tacu tagad vina ir pievérsusies popmiizikai.®
Muzike ar grupu ir sanémusi Latvijas Miizikas ierakstu Gada balvas nominaciju par katru Iidz Sim izdoto
albumu. Grupa ieguvusi savu atpazistamibu ar tadiem singliem, ka "Dala Rigas", "Tici Sev" un "Gravitateli,
n&".* Péc iepazisanas ar dziedatajas dailradi, spriezu, ka vina pieder raditaja arhetipam, jo raksta miziku un
vardus, dzied un spélé gitaru. Ka dziedataja min audio intervija "Laéplésene", vinai ir svarigi turéties pie
savas makslinieciskas vizijas un iet uz priekSu. Mara uzskata, ka ir svarigi atrast nozari, kas "ieksgji kustina"

un liek "degt acim ".*> Manuprat, vinai tas ir izdevies, jo dziedataja ari péc piecpadsmit gadu darbibas ir
aktiva, piedalas projektos, izdod jaunu miiziku un ir interesanta man ka miuzikas bauditajai.

Kas ietekmé miizikes dziesmu témas? Pati autore stasta, ka kadreiz tie bija ikdieniski jautajumi. Tagad
kad vinai ir divi bérni, tie ir jautajumi par to, ka mainas dzive, esot matei. Mara kada nesena intervija vésta:
"Mainas veértibas, tapec gribas dziedat par tadam pardomam, kas nak $ada liela dzives parmainu posma, kad
sac izvertét savu vietu, savu laiku, savu nozimi, to, kas aiz tevis paliek, un, Ko tu macisi saviem b&rniem.
Gribas apjaust visu, kas ir lielaks par sevi. Témas klast pasauligikas".” Citats Jauj secinat, ka dziesmas
ieklautas problemas ietekmé posms, kur grupa ir gan makslinieciski, gan dzivé. Pieméram, grupas
nosaukums esot radies liela ceribu perioda. Viss sakas, bija energiskas sajitas, ticiba, ka izdosies aizsniegt

Viena no izpilditajas dziesmam, kas man 1pasi palikusi atmina, jo klausos to ikdiena, ir 2017. gada
izlaista albuma "Urda" pirma dziesma "Rabarberi dejo". Ka sakuma dziesmai, tai ir dota iespg&ja sniegt kaut
ko vairak neka citiem, tapéc tas atspogulojas nosaukuma - tiekSanas uz augstumiem ka astronautiem.®
Savukart pedgjais grupas albuma nosaukums "Urda" norada uz maksliniekiem pasreiz svarigakajam témam —
jautajumiem, kas urda. Albums man skiet personisks, jo atklaj ieks€jas pardomas par pasaules kartibu, vietu
taja, par laiku un vértibam. Taja uzdod jautajumus: "Kur paliek laiks?", "Kur paliek noietais cel$?", "Kur

paliek nepateiktais vards?". Jautajumos jauSama filosofiska pieeja, jo uz tiem vienas, "istas" atbildes nav.
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Tas man autores darbos ieinteres€, jo varu pati mekl&t un rast atbildes, un dziesmu vardi man palidz. Ka
sakuma dziesmai, tai ir dota iesp€ja sniegt ieskatu par albuma titulbildé redzamo rabarbera zvaigznaju. Mana
skatfjuma tas ir labirints, kas liek uzdot jautajumus. "Rabarberi dejo" to ari dara, un mani piesaistija aktiva,
ritmiska melodija un tas, ka galvenais téls ir rabarbers. Dziesma augam ir licla nozime ka télam un tas
pieminéts vardos: "Ta rabarberu lauka es stavu atkal viens, man rabarberu kausos list rabarberu piens,” un
turpinas rindina: "Tik rabarberiem ticu, kas mana darza aug". Dziesma ir ievietota popmiizikas kategorija, un
iepriekSmingtais norada uz to, ka p&c popa ta tiesam izklausas. Ta mani izraisa pozitivas emocijas, veélmi
kustéties un dziedat 1idzi, jo ir daudz veiksmigu tieSo atskanu (pieméram, biis-miis, celot-ejot, viens-piens).

Makslas darba es redzu divas estétiskas pamatkategorijas. Pirma ir skaista, jo dziesma rada patiku, ta
sniedz estétisku baudijumu, ir vértiga un sabiedribai lietderiga.” Otrkart, dziesmu var saistit ar ar dramatisko
kategoriju, jo taja vérojama pretspeku cina, kur akcentéta darbiba (pieméram, rindigas: "krTtu, atkal celos" un
"es apstridéSu visu, kas kadreiz vardos saukts"). Dziesma liek aizdomaties ar jautajumiem: "Ka lai
neredzamam tic?", "Vai kads Seit mani nolicis?", "Vai reiz bus, kas apsolits?" Tas lick man domat, ka taja
varétu bat runats arT par Dievu vai raditaju. So pasu sajiitu rada beigas atkartojosais panting, kas saderigi un
mugzikali tiek patikami parlikt citam pantam, radot rituala noskangu. Dziesma mani ir radijusi pardomas, tapec
uzskatu, ka tas ir veiksmigs makslas darbs.

Mara Upmane- HolSteine ir veiksmiga misdienu Latvijas maksliniece, ar kuru man butu patikami
stradat kopa gan ka menedzerei, gan citadak. Ta ka man ir bijusas vairakas iesp€jas ar dziedataju mit vardus
aci pret aci, varu teikt — Mara ir ar labs cilvéks. Saruna vina ir atvérta, pozitiva un pretimnakosa, un to es
varu just arl mizika. Man ka makslas uztveérgai ir svarigi ne tikai makslinieka izdotie darbi, bet arl
personiba, jo tad varu labak izprast muzikalo dailradi. Varu spriest, ka Maras miziku precizi nodefinét
nevar. Vinas makslinieciskais rokraksts "neskrien" pakal modei, tau to ari neignorg, jo dzivo lidzi laikam.
Mizikes darbi ir originali un citadaki, jo tos Mara rada saskana ar sevi. Manuprat, ta ir viena no galvenajam

baudamas makslas sastavdalam.
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AIGARS GRAUBA UN ,NAMEJA GREDZENS”

KRISTS SAFRONOVICS

Aigars Grauba, latviesu kinoreZisors, ir dzimis 1965. gada 19. janvari un ir piecdesmit tris gadus vecs.
Ka rezisors vins parstav filmu studiju “Platforma Filma”, ko vin$ ir dibin3jis kopa ar latviesu
kinoproducentu Andreju Eki. Grauba ir arl muzikis, tatu ka profesionals kinoreZzisors vin§ darbojas ari
kinomaksla. Vina darbi parsvara ir veidoti vésturisko filmu Zanra, kur uzsvars tiek likts uz patriotismu. Saja
zanra veidotie darbi, pieméram, tadas filmas ka “Rigas sargi”, “Baiga vasara”, “Sapnu komanda 1935” un
“Nameja gredzens”, ir ar1 vina vislielakie sasniegumi. Vina veidotas filmas ir aktualas un popularas, jo,
pieméram, filmu “Rigas sargi” jau piektaja tas radiSanas nedéla kluva par skatitako latviesu filmu, kas tapusi
pec neatkaribas atgiiSanas. To bija noskatijusies vairak neka 123 000 skatitaji, un tas izveidoSanai tika
izveidota speciala kinopilsetina “Cinevilla”.

Kinorezisors atbilst varopa arhetipa iezZimém, jo vipa interes€s ir meistarigi uzlabot esoSo kartibu.
Tapat vina filmas viens no galvenajiem véstijumiem ir tas, ka visu var sasniegt ar gribu. Ari intervijas
Grauba min, ka nav jagaida pavéle no augsas, bet gan jarikojas pasiem un jaaizsarga sava Vvalsts. Galvenais
uzdevums, vinaprat, ir radit filmas par brivibas garu un sava cela izveli dzive. To, ka 1940. gada okupacija ir
atstajusi smagas pedas cilvéku atmina, izjit arT vins pats. Tadel, ka kinorezisors akcenté savas filmas, ir
japretojas agresoram un jaaizsarga sevi un Valsti. To, ka A. Graubu ietekmé valsts pagatne, okupacijas
notikumi, latvieSu kultiira un daildarbi, pieméram, var redz&ét “Nameja Gredzena” izveides gadijuma, jo §1
darba iedvesmas avots bija Maras Zalites un Jana Luiséna rokopera “Indrika hronika”. Objektivie faktori, ko
Grauba respekté sava dailrade, ir vésture, tas atspogulojums un brivibas nozimigums, kas izpauZas vina
vestijuma. Graubam ir svarigs savas valsts kultirvésturiskais mantojums, jo rezisors ir mingjis, ka tas ir
iedvesmas avots vina raditajam filmam. Savos darbos vin$ parada, ka varonu veértibas, apnémibu un ricibu
maina ekstrémi apstakli. Grauba filmas izcel gaisma tos varonus, kas cinas par savam vértibam, nevis
pielagojas citiem savas apdraudétibas de]. A. Graubas dailradé visizplatitaka t€ma ir Latvijas vésturiskie
notikumi un cinas dazados gadsimtos. Tade] visvairak vipa filmas var manit latviskus t€lus, to iek$gju un
visparigu cinu par brivibu. Turprett ka zaudg&taji tiek paraditi tie t€li, kas padodas griitibu prieksa vai nodod
citus.

“Nameja Gredzens” ir 2018. gada skatitaju vertéjumam nodota filma. Ta ir vérienigaka filma pédgja
laika gan aktieru izvé€les, gan budzeta zina.
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Filmas funkcijas ir nostiprinat cilvéku vértibas un vairot patriotismu. Tas minéts rezisora intervija, kur vins
uzsvera, ka ir svarigi izvéleties savu dzives celu. Filma atspoguloti patriotiski notikumi par vareno Zemgales
valdnieku Nameju. Sis darbs sp&j vairot lepnumu par savu valsti un tas vesturi, lick novertét sarezgitos
Skerslus pagatné, pat ja tie tiek attéloti ka legenda. Estétiska pamatkategorija ir cildenais, jo tiek cildinats
vesturisks cilveks, kas ir cinijies par sevi un savu tautu. Darba zanrs ir vésturiska filma, tau janem véra, ka
notikumi ir fikcionali, tap&c varbiit precizak $o filmu biitu ierindot starp vésturiska un legendu Zzanra filmam.
Graubas ideja bija filma paradit legendu par vesturiski eksist&jusu cilvéku un vilkt paral€les ar misdienam
par brivibas nozimi, sevis aizstavésanu un nepadosanos. Skatitaja satuvinasanos ar filmas stastu A. Grauba ir
meginajis panakt ar Riharda Zalupes miiziku un ari ar dazadiem zinamiem simboliem, pieméram, Nameja
gredzenu un vésturiskiem Zemgalu terpiem, kas atspogulo vésturi un kultiiru. No kompozicijas viedokla
raugoties, filma ir dazadi slani, kur atseviski attélotas krustnesu ieceres, Nameja milestiba, attistiba un ari
savstarp&jie konflikti. Filmas veidotaji ir izp&tijusi pieejamos materialus par Nameju, tomer izléma uz tiem
nebalstit notikumu attistibu un izveidoja izdomatu legendu. Darba originalitati kino kritiki apSauba, jo Sis
darbs tiek salidzinats ar serialu “Vikingi” esos$as formas un sizeta dél. Jo ari $aja seriala uzsvars tiek likts uz
lojalitati, cipam ar paganismu. Tiek kritizéta arT filmas notikumu balstiSana ne uz veésturiskiem, bet gan
izdomatiem notikumiem, kur autori nedaudz attalinas no latvieSu kultiiras, lai filma biitu saprotama art
arzemju auditorijai. Skatitajs tiek aicinats vilkt paral€les ar miisdienam, bt neatkarigam, ta¢u, manuprat,
tam trauc€ attalinasanas no latviesu kulturas.

Aigars Grauba ir viens no nozimigakajiem kinoreZisoriem Latvija, kur§ veido filmas ar vesturiski
patriotisku vestfjumu un akcent€ brivibas un neatkaribas nozimibu savos darbos un intervijas. Vina darbi tiek
veidoti, iedvesmojoties no latviesu kulttiras un vestures. Rezisora darbos atspogulojas vina uzskati par to, ka
jebkuros apstaklos mums jaspéj pastavét pasiem par sevi un savam vértibam. Vina darbos uzmaniba tiek
versta uz veéstures nozimigumu un cinas garu, ko vins aicina nepazaudét latvieSiem. Ar saviem darbiem
Aigars Grauba palielina interesi par pagatnes notikumiem, ta€u vipa filma “Nameja gredzens” biitu vél

veiksmigaka, ja siZets biitu balstits uz vésturi un filma neattalinatos no latvieSu kulturas.
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KALIGRAFUTURISTS POKRAS LAMPAS

VLADISLAVS JAHNOVECS

Saja darba tiks izverteta Pokrasa Lampasa (IToxpac Jlamnac) personiba un dailrade. Pokras Lampas,
istaja varda Ars€nijs Pizenkovs, ir dzimis 1991. gada 19. septembri Krievija, Koroleva. Pokras Lampas
paslaik ir viens no pazistamakajiem kaligrafistiem, precizak, kaligraffitistiem pasaulé. Kaligrafija ir maksla
skaisti rakstit, par ko liecina arT tas nosaukums, kas tiesa tulkojuma no grieku valodas nozimé skaista
rakstiSana. Pokras Lampas ir ne tikai spilgts kaligrafijas novirziena parstavis, bet arT jauna kaligrafijas
atzarojuma — kaligrafuturisma veidotajs.

No klasiskas kaligrafijas kaligrafuturisms atskiras ar biezakam un lielakam burtu formam, brutalisma
pieskanu un mazaku uzsvaru uz perfekcionismu. Kaligrafuturisma darbiem ir raksturiga dazadu pasaules
alfabétu un simbolu izmantosana kompozicijas veidosana. Parasti darba pamata tick nemta kada konkréta
doma vai citats, ko makslinieks interpreté un veido kaligrammu, kas atspogulo vina personigo redzgjumu.
Par Pokrasa straujo popularitates pieaugumu liecina vina sadarbiba ar tadiem lielakajiem pasaules brendiem
ka ,,Nike” un ,,Lamborghini”. Par to liecina ari dazadi ambiciozi makslas projekti. Par lielako §1 makslinieka
sasniegumu varétu uzskatit vina pirmo izstadi “Ku3Hp onHoro xynoxHuka” (“Viena makslinieka dzive”),
kas 2018. gada 6. septembrT notika izstazu zale “Manéza”.

P&tot Pokrasa personibu, atklajas, ka vinpa loti izteikti doming raditaja un pé&tnieka arhetipu iezimes.
Cilveki, kas parstav pétnieka arhetipu, pastavigi ir cela uz padrealizaciju. Sadi cilveki alkst péc brivibas un
neierobezotas padizpausmes. So apvienojot kopa ar raditaja arhetipu, kam piemit sp&a idejas un sapnus
realiz&t materialaja pasaul€, mes ieglistam kadu, kurs ir dzili un neatkarigi domajoss, kadu, kur§ spgj izpaust
savas idejas un pasaules redz&jumu originala un piesaistosa veida.
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Pokrasa personiba atbilst §im aprakstam, jo galvena vértiba, kas motivé vina radoSo procesu, ir originalitate.
To vin$ vairakkart ir apstiprindjis savas intervijas. Pokras uzskata, ka patiesa makslinieciska veértiba piemit
tikai tam, kas ir gruti atkartojams, jo nav neka ipasa taja, ko var rupnieciski pavairot. Péc Pokrasa domam,
skolotajs maceklim ir sp€jigs iemacit tikai to, ka klut par savu kopiju, un ta ir Jaunaka lieta, kas sp&j notikt ar
makslinieku. Lai arT citu imitéSana nerada maksliniecisko vértibu, pétot vésturi un citu makslinieku dailradi,
katrs var atrast kaut ko, ko p&c tam pielietot savu darbu tapSanas procesa. V&stures pé&tisana noteikti ir
ietekmg&jusi Pokrasa dailrades tapSanu, jo tas tematika parsvara ir vérsta uz nakotni un izpratne par nakotni
nav iespgjama, nezinot pagatni.

Run3jot par makslinieka dailradi, tas pamata ir ideja, ka nakotn€ visas valodas apvienosies viena,
visiem saprotama simbolu kopuma, kas sava zina simboliz€ arT pasas civilizacijas apvienosanos. Veidojot
savus darbus, Pokras izvieto burtus un simbolus tada veida, ka, pat nelasot vardus, cilvéka uzmaniba tiek
piesaistita ar formu kombinaciju un krasu palidzibu. Tadgjadi Pokras savu maksliniecisko ideju skatitajam
nodod divgjadi: 1) zemapzinas limeni (ar krasu, formu un simbolu palidzibu) un 2) burtiska veida, izlasot
citatu vai tekstu, kas veido Sts formas.

Viens no spilgtakajiem Pokrasa darbiem, kas lieliski pauz vina makslinieciskas darbibas biittbu un
filozofiju, ir 2017. gada veidota instalacija Artriuma tuneli, Maskava. Tas nosaukums ir “Katra forma ir
pasaule”. Ta tika veidota ar domu parvérst parastu un ikdienisku vietu, tuneli un metro par ieguldijumu
maksla un kultiira. Péc tam, kad tunelis ieguva savu jauno izskatu, tas kluva par apskates objektu, ko katru
dienu apliiko simtiem cilveku. ST projekta gaita tunelis tika apbavéts ar spoguliem, radot bezgalibas sajiitu.
Gan tunela griesti, gan grida tika aprakstiti ar kirilicas simboliem un tadu krievu avangardistu ka Kazimirs
Malevi¢s un Vladimirs Majakovskis citatiem. Galveno §1 darba tézi vai citatu (“Katra forma ir pasaule”)
izc€la gan ar spogulu radito efektu, gan ari paSu darba saturu. Izlasot visus darba ieklautos citatus, var
konstatét, ka Sis makslas darbs atspogulo to, ka jebkam piemit forma, un jebkurai formai — pasaule. Radot
makslu, més veidojam formas, no kuram katra sevi ietver nozimi. Darba att€lots arT tas, kada nozime maksla
ir valodai, un cik butiski valoda ietekm& miisu uztveri. Teksta, 11dzigi ka maksla, katrs teikums ir forma, kas
ietver dazadas nozimes un ta tapsanas laika atspogulojumu. To uztverot, més sp&jam izjust formas radito
pasauli. ST instalacija tika augstu novértéta gan makslas ekspertu, gan plagakas publikas vidi.

Pokras Lampas ir krievu tautibas makslinieks, kurs, cenSoties veikt ieguldijumu kulttra, veido jaunu
makslas zanru — kaligrafuturismu. Pokras aicina cilvékus iepazit makslu un nebaidities to veidot paSiem.
Vina performances un darbi biezi vien nav tikai talanta un meistaribas izradisana, bet ari savas filozofijas
pasniegSana. Var secinat, ka Pokras Lampas ir viens no miusdienu maksliniekiem, kur$ bez Saubam paliks
veéstures gramatas, jo vina darbi jau tagad tiek atziti par lieliskiem. Pokras nodarbojas ar tik musdienas
svarigu lietu ka makslas un kulttiras attistiSana. Un tas nevar palikt nenovertéts.
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